Il Sole 24 Ore Roma Mercoledi 8 Dicembre 2010 - N. 45

Economiaeimprese 9

Credito. Parla Paolo De Angelis, reponsabile Corporate gruppo Bnp-Paribas ,

Bnl piace alle medie imprese:
170 aziende trainuovi clienti

Nel Lazio acquisite societa con fatturato superiore ai 5 milioni

Simona Rossitto

we Nel 2010 1 rubinetti del
credito hanno continuato ad
erogare risorse in maniera
stabile; il 2011 si presenta co-
me unanno «ancora compli-
cato», ma le Pmi sono «pit
artrezzate e consapevolis,
avendo giasuperatoil perio-
donero, A fareunguadrosul-
la situazione di Roma e La-
zio & Paolo Alberto De Ange-
lis, responsabile Divisione
corporate di Bnl-Gruppo
Bnp Paribas.

Tra i settori a destare le
maggiori aspettative, spiega
il manager, le infrastrutture
e il cinema, comparto per il
gualesicontinuano ad acqui-
sire nuovi clienti. «Per I'an-
no prossimo-assicura—con-
tinueremoanon fare manca-
reil credito alle Pmis.

Numeri allamano, nei no-
ve mesi del 2010, rispetto al-
lostesso periododel 2009, le
erogazionisono risultate sta-
bili per le imprese nel breve
termine mentre sono cre-
sciutedell’ s nel lungo, con
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ner. Nei nove mesi del 2010

sul settore cinematografico
di Roma, siamo cresciuti del
509 nei yolumi, sia su nuo-
ve iniziative di clienti stori-
ci che acquisendo nuova
clienteladel settore», Unal-
tro comparto prometiente &
quello delle infrastrutture:
«Il mercato immobiliare -
prosegue De Angelis - non
si @ mai fermato a Roma, si
continuano a vendere e co-
struire case. Inoltre ci sono
nella Capitale importantire-
alth come Condotte, Astal-
di, Ghella attive anche
all'esterom.

Di recente Bol & diventato
«partner finanziario del con-
sorzio Salini-Tecnimont per
la realizzazione della nuova
metropolitana Copenhagen

Divisione Corporate Bnl,
Paolo De Angelis

- Frederiksbergy. Lacrescita
delle Pmi secondo De Ange-
lis, passa spesso attraverso
I'internazionalizzazione:
«Daquanto Bnl e stata acqui-
sita dal gruppo francese Bnp
Paribas, labancapuoutilizza-
reunareteinternazionale, vi-
sto che il gruppo ¢ presente
in 8o Paesin.
Traleiniziative del Grup-
po De Angelis cita quella
sul Nord Africa: «Abbiamo
lanciato l'iniziativa "Trente-
simo parallelo”: una piatta-
forma comune di prodotti e
servizi lanciata da Bnl, Si-
mest ¢ Assafrica&kMediter-
raneo per affiancare le
aziende nelle fasi fonda-
mentali del processo di in-
ternazionalizzazioney.

INUMERI

#
+11%

Lungo termine. Le
erogazionidiBnlalle
imprese nelLazio nei primi
novemesidel 2010. Tl breve
termineinvece restastabile

5:5%

Finanziamenti garantiti. Le
operazioniamediotermine
nellazio coperteda
strumenti di garanzia e
riduzione delcost of
funding, grazie
all'intervento di Bil, Bei,
Sacee Fonda Pmiin
controgaranzia

+50%

Settore cinematografico.
Lacrescita, nei prime nove
mesi del 2010, dei volumidi
attivita nel settore
cinematografico di Roma, di
cuiBnl&staricamente
partner

80

Paesi. Elarete
internazionale che facampo
-aBnl, cheassiste le aziende
nella loro attivita di
internazionalizzazione

BREVI

INDUSTRIALI ROMANI

Un convegno su
sicurezza e lavoro

«Laculturadellasicurezza
sullayoro come sfida
competitivay. Eil temmadel
convegno organizzato
dall'Unione industrialie
delle imprese di Roma (Uir),
chesi terra venerdito
dicembre nellasededi
Fintecnaa Roma.
Partecipera, tragli altri, il
presidente Uir Aurelio
Regina (infoto) ed & previsto
l'intervento del presidente
dellaRegione Lazio Renata
Polverini.

DIFFERENZIATA

Al viala campagna
peril vetro

«C'e Vetro e Vetro. mpara
ladifferenza. Faila
differenziata»: questoil
titolo della campagnadi
sensibilizzazione, promossa
daCoReVe - Consorzio
Recupero Vetro (sistemna
Conat ) edatodial



Partnership con Sky Italia, _umm_“_.. mm&o Globo e Venchi
Il megastore Little Big Town
investe altri cinque milioni

Pablo Rojas
== [ marvellousi sono pu-
pazzi che vestono trendy ¢
hannol'ariadichi vuole con-
quistare il mondo. Intorno a
loro sono statiinvestiti smi-
lioni dieuro e ereataunaso-
cieta con Bo dipendenti, de-
stinati ad aumentare. Sono
loro le mascotte di Little Big
Town (Lbt), il mega store di
glocattoli, o toys factory,
che pochigiorn fa hadebut-
tato a piazza Venezia.
Eloresono ipadroniindi-
scussi dei mille metri qua-
drati,all'interno dello stori-
co palazzo delle Assicura-
zioni Generali, disegnati da
Valerio Mazzoli, gia sceno-
grafo di Disneyland Paris,
Gardaland e del Sanrio di
Tokyo. Uno spazio distribu-
ito su tre piani che fonde le
atmosfere da fiaba dei par-
chi divertimento con una
varieta di prodotti che ri-
cordano Fao Schwartz a
New York.
‘Epropriodaunarealtaco-
mequellahanno presospun-
to Raffaella Catalano, re-
sponsabile del prodotto e
Davide Arcuri, trentunenne
romano, presidente del mar-
chio e uno dei 1z soci, Il bre-
ak even point (¢ioe il punto
di pareggio, quando il fattu-
rato copre le spese prece-

Presidente. Davide Arciiri
&anche uno dei 12 saci di Lbt

dentemente sostenute) &

preyisto tradue anni, ma Ar-
curi non nasconde la con-
vinzione di potercela fare
in un periodo piu breve.
«Crediamo nel progetto-af-
ferma-¢ proprio per questo
investiremo altri § milioni
di euro per crescerer. In
cantiere ¢'¢ l'aperturadi un
punto vendita in una zona
strategica di Milano, maan-
cheillancio diuna catenadi
[ranchising, a partire dagli
aeroporti,e 'aperturadi Lit-
tle Big Town Café, unacate-
na di fast food per bambini
chedebutteraa Roma,anco-

raunavolta, vicino a piazza
Venezia.

«F uno dei punti pilt fre-
quentati di Romadove ogni

‘anno transitano 27 milioni

di persone, circa 7omila al
giornoy, dice il presidente

di Lbt. «lintrattenimento e
ilcinemasono 'anima di Lit-

tle Big Town», racconta En-
rico Santoro, avvocato fisca-
lista e ad dell'azienda, che
vuole ricordare traisoci Ina
Massaro, moglie del notoav-
vocato del cinemascompar-
so di recente, e la produttri-
ce Fulvia Manzotti,

Quattro | marchi italiani
che operano in partnership
con Lbt: Fiat, Radio Globo,
Venchi e Sky Italia. All'inter-
nodello store, una decina di
schermi trasmettono inin-
terrottamente trailer cine-
matografici ¢ brani di pro-
grammi per bambini in on-
da sulla piattaforma satelli-
tare. E a breve saranne di-
sponibilipacchetti Sky mar-
chiati Little Big Town che
consentiranno di avere
scontisualeuniarticoli.

L'accordo con Fiat preve-
de invece la vendita di mo-
dellini da collezione e di "ri-
de on", ovvero di auto in mi-
niatura che possono essere
guidate per gioco dai bambi-
ni. «I nostri prodotti sono

destinatiatuttele fasce», al-
ferma Santoro illustrando
un catalogo dizmila articoli

che partono dalla matita da

un curo all’'orso meccanizza-
to da smila.

Trapeluche, scatole dile-
goe meccano, puffiemodel-
lini da collezione, sonoespo-
sti in esclusiva i giochi di
prestigio Marvin Magic, di-
venuti famosi dopo il suc-
cesso di Harry Potter e in
vendita fino a oggi soltanto
da Harrodsa Londra.

«Vogliamo ofirire prodot-
ti diversi da quelli gia diffusi
¢ conosciuti attraverso gli

T umarvellousiy. Le mascotte di Little Big Town

spot televisivin, aggiunge
Davide Arcuri, intenziona-
toa fidelizzare i consumato-
ri a giocattoll e personaggi
innovativi. E anche per que-
sto punta a sviluppare gad-
gel brandizzati, tra cui taz-
ze, magliette, shopping bag
¢ pupazzi, grazie al lavoro di
designer, grafici, addetti al
merchandisingealcommer-
ciale. Una trentina di perso-
ne impiegate negli uffici di
Pomezia, dove sitrovano an-
che i magazzini e dove ogni
giormo arrivano migliaia di
giocattoli da tutto ilmondo.
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